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Diritti	  e	  cittadinanza	  

In	  rete	  e	  fuori	  



Chi	  è	  cittadino	  oggi?	  
	  2	  volte	  cittadino	  	  
• Oggi	  né	  un	  analfabeta	  digitale	  (4	  su	  10	  in	  Italia)	  
né	  un	  analfabeta	  (5%	  +	  50	  %	  di	  gente	  che	  non	  
capisce	  quello	  che	  legge.	  De	  Mauro)	  può	  essere	  
ciCadino	  con	  gli	  stessi	  diriD	  e	  le	  stesse	  
opportunità	  degli	  altri.	  	  
	  Ma	  il	  94%	  di	  noi	  ha	  lo	  smartphone	  
• Non	  può	  usare	  la	  rete	  per	  informarsi,	  scrivere,	  
esprimersi,	  partecipare,	  controllare	  chi	  
governa.	  	  
Un	  analfabeta	  e	  un	  analfabeta	  digitale	  non	  sono	  

oggi	  pienamente	  ci9adini	  



Chi	  comanda	  in	  rete?	  
•  I	  ca<vi	  padroni	  della	  rete:	  Amazon	  ,	  Google,	  Apple,	  Face	  
book,	  Microso@	  e	  gli	  STATI	  

Conosciamoli	  meglio:	  	  
•  Ladri	  di	  breve<	  (mouse,	  touchscreen)	  
•  Spieta4	  con	  i	  concorren4	  
•  	  SfruCano	  il	  lavoro	  –	  Apple,	  Amazon	  35	  sec	  +	  33	  sec	  
•  SfruCano	  i	  clien4:	  NOI	  
•  Non	  pagano	  le	  tasse	  miliardi	  all’UE	  
•  Poi	  fanno	  beneficenza	  

Noi	  viviamo	  meglio	  perché	  molD	  lavorano	  peggio	  3	  C	  



Cos’è	  la	  catena	  di	  montaggio?	  
•  VIDEO	  5	  min	  

hCps://www.youtube.com/watch?v=I37VtQbOa7M	  
	  



Due	  esperienze	  di	  ricerca	  -‐	  
azione	  
• Incontro	  con	  N.	  Bobbio	  
	  
• Un	  progeCo	  di	  educazione	  alla	  salute:	  	  

Io	  consumatore,	  io	  utente:	  
noi	  ci9adini	  	  



Generazioni	  dei	  diritti	  –	  N.	  Bobbio	  
 
LE GENERAZIONI DEI DIRITTI- Secondo Bobbio è possibile fare una classificazione croologica dei diritti, che non sono naturali, ma storici e  
nascono in epoche e contesti diversi.    “I diritti sono prodotti storici, nascono da bisogni, quando storicamente emergono”, L. Bobbio.  
Li divide in 4 generazioni o tipologie di diritti. Cfr L. Bobbio, L’età dei diritti, Einaudi 
 
Diritti di I° generazione Diritti di II° generazione Diritti di  III° generazione D. di IV° generazione 
Diritti individuali: 
libertà individuali, 
liberali, illuministiche,  
reclamate dalla borghesia con 
l’illuminismo e proclamate con le 
Rivoluzioni americana e francese 

Diritti sociali 
Libertà sociali  

Sociali o individuali che riguardano i 
gruppi umani e i cittadini del mondo 
 e non i singoli individui come cittadini 
di un solo stato 
 
Sono emersi storicamente più di recente 

I piu’ recenti. 
Legati allo sviluppo della 
informatica e delle 
telecomunicazioni 

Libertà di (fare una cosa) 
 

Libertà da (bisogno, 
ignoranza, 
fame, malattia…) 

L’uomo è visto da diversi punti di vista 
o in diversi momenti: fanciullo, 
anziano, malato, disabile, 
consumatore, ecc… 

L’uomo nel “villaggio globale” 

 Lo Stato (passivo) non 
impedisce/non può impedire al 
cittadino  di fare una cosa 
 
 Libertà dallo Stato del cittadino 
non piu’ suddito, ma individuo 
 
cfr. Costituzione tit. I 
  

Lo Stato deve essere 
attivo e promuovere 
dei benefici per i cittadini, 
costruire 
 le condizioni o rimuovere 
gli impedimenti (cfr. 
Costituzione tit. II e III) 
affinché il cittadino possa 
avere questi diritti 

Lo Stato e le organizzazioni 
internazionali devono promuovere il 
raggiungimento di questi diritti.  
Ma anche i cittadini organizzati in 
associazioni. 
 
Vedi Dichiarazioni ONU 

Lo Stato e le organizzazioni 
internazionali devono promuovere il 
raggiungimento di questi diritti 
Ma anche i cittadini organizzati in 
associazioni. 

Sono Libertà nello Stato Libertà (che si realizzano)  
per mezzo dello Stato 

Per mezzo dello Stato e delle Istituzioni 
internazionali, ma anche per iniziativa 
individuale o collettiva.  

Per mezzo dello Stato e delle 
Istituzioni internazionali, ma anche 
per iniziativa individuale o collettiva 

Es: Libertà di pensiero, opinione, 
associazione, espressione, stampa 
ecc… 

Es: Diritto al Lavoro, 
Istruzione, 
Salute, Assistenza… 

Es: Qualità della vita, Comunicazione, 
Ambiente, Pace  

Es: Privacy, sicurezza (anche in rete) 
e nelle sue varie forme ecc… 
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I	  diritti	  di	  4°	  generazione.	  N.Bobbio	  

La Costituzione Italiana  
Diritti della 4° generazione 

bisogno diritto articolo 
Liberi. La libertà personale è 

inviolabile. 
Articolo 13 

La libertà personale è 
inviolabile.(CINA) 

Sicurezza.  Il domicilio è inviolabile.                                 Articolo 14 
Il domicilio è 
inviolabile.(ANCHE PC) 

Privacy.  Comunicazione.  Articolo 15  
La libertà e la segretezza della 
corrispondenza e di ogni altra 
forma di comunicazione sono 
inviolabili.(POSTA 
ELETTRONICA) 

Bisogno di riunirsi.  Riunione. Articolo 17  
I cittadini hanno diritto di 
riunirsi pacificamente e 
senz'armi.(FORUM,CHAT,B
LOG) 

Associarsi. Associazione. Articolo 18 

 I cittadini hanno diritto di 
associarsi liberamente, senza 
autorizzazione, per fini che 
non sono vietati ai singoli 
dalla legge 
penale.(ASSOCIAZIONE IN 
RETE) 

Religione. Libertà di religione. Articolo 19  
Tutti hanno diritto di 
professare liberamente la 
propria fede religiosa.(SITI 
RELIGIOSI). 

Dire quello che si pensa. Libertà di espressione, di 
pensiero e di stampa. 

Articolo 21  
Tutti hanno diritto di 
manifestare liberamente il 
proprio pensiero con la 
parola, lo scritto e ogni altro 
mezzo di 
diffusione.(FORUM,CHAT,SI
TI) 



La	  rete:	  dominare	  o	  essere	  
dominati?	  
•  La	  cultura	  digitale	  è	  quella	  che	  permeCe	  di	  usare	  
la	  rete	  in	  modo	  cri_co	  e	  informato	  e	  quindi	  
dominarla	  meglio	  e	  non	  esserne	  dominato.	  	  

	  
•  Il	  sistema	  economico	  che	  domina	  la	  rete	  è	  faCo	  
di	  oligopoli	  (Apple,	  Microso`,	  Amazon,	  Google,	  Face	  book	  …)	  
che	  cercano	  di	  sfruCare	  i	  nostri	  da4	  e	  costruire	  
false	  e	  parziali	  nostre	  iden4tà	  per	  guadagnarci	  
sopra.	  E’	  difficile	  da	  controllare	  e	  modificare.	  	  
• Web	  3.0,	  S.	  Rodotà.	  LoCa	  fra	  Sta_	  e	  Oligopoli	  per	  
i	  nostri	  da_,	  il	  vero	  petrolio	  della	  rete.	  



Ed.	  alla	  salute	  –	  2	  competenze	  	  
ü la	  volontà	  e	  la	  capacità	  di	  informarsi	  in	  modo	  completo	  e	  
u_le	  Io	  consumatore,	  io	  utente.	  

ü la	  volontà	  e	  la	  capacità	  di	  compiere	  scelte	  responsabili	  
verso	  se	  stesso	  e	  verso	  la	  società:	  responsabilità	  sociale.	  
Noi	  ci9adini	  

•  Aree	  Ed	  alimentare,	  Ed	  uso	  criDco	  delle	  TIC	  e	  del	  web	  
•  	  Voto	  col	  portafoglio:	  scelte	  più	  informate	  nel	  campo	  della	  
ed	  alimentare:	  colazione,	  spesa,	  e_cheCe)	  e	  nel	  campo	  uso	  
delle	  TIC.	  BecheD	  

•  Un	  altro	  uso	  delle	  TIC.	  Voto	  col	  clic:	  profilo	  FB,	  blog,	  Mlist,	  
SMS	  per	  convocare	  Flash	  mob	  finale.	  	  

•  SIMULAZIONE	  uso	  Cellulare	  -‐>	  Unicef	  +	  DiriCo,	  	  



I	  diritti	  fondamentali	  off	  e	  online	  
Bobbio	  e	  Rodotà	  

DiriD	  da	  conquistare,	  contro	  la	  diCatura	  degli	  algoritmi,	  lo	  
sfruCamento	  degli	  oligopoli,	  la	  mancanza	  di	  regole	  in	  rete:	  
•  diriCo	  di	  entrata	  (accesso)	  
•  diriCo	  di	  uscita	  senza	  lasciare	  tracce	  
•  diriCo	  all’oblio	  a	  essere	  cancella_	  e	  dimen_ca_	  
•  diriCo	  al	  mantenimento	  del	  controllo	  sui	  propri	  da4	  
•  diriCo	  a	  non	  essere	  obbligato	  a	  fornire	  da4	  per	  avere	  servizi	  sociali	  o	  
di	  conoscenza	  

Perché	  in	  rete	  spesso	  noi	  non	  siamo	  una	  persona,	  “noi	  
siamo	  i	  nostri	  daD”,	  il	  vero	  petrolio	  del	  web.	  

Occorre	  una	  Cos5tuzione	  liquida,	  aperta,	  dinamica,	  
costruita	  in	  modo	  colle>vo	  in	  rete.	  Rodotà	  

	  
•  Cosa	  sta	  succedendo	  tra	  USA	  e	  Europa?	  



Cos’è	  un	  e-‐book	  ?	  
•  Dialogo	  tra	  un	  libro	  e	  un	  e-‐book	  
•  Il	  libro	  è	  una	  tecnologia	  (interfaccia)?	  
	  
Video	  Book	  3	  min.	  
hCps://www.youtube.com/watch?v=xYKdvBupEPA	  
	  
Video	  Libro	  3	  min.	  
hCps://www.youtube.com/watch?v=EsAF3sQQzxA	  	  
	  
	  



Tre	  	  avvertenze	  
	  •  I	  ragazzi	  imparano	  poco	  da	  quello	  che	  diciamo	  loro,	  un	  po’	  da	  

quello	  che	  facciamo,	  molto	  da	  quello	  che	  siamo	  e	  sopraCuCo	  
dalle	  esperienze	  significa4ve,	  anche	  emo4vamente,	  che	  
facciamo	  insieme.	  Clima	  di	  scuola,	  clima	  di	  classe.	  
	  

•  Le	  e4cheCe	  (apocaliDci	  e	  integra_,	  na_vi	  digitali)	  e	  le	  
dicotomie	  infeconde	  libro	  vs	  e-‐book,	  i	  dibaD_	  _po	  	  
mul_tasking	  fa	  bene	  o	  male…	  non	  ci	  aiutano	  a	  capire	  cose	  
complesse	  

	  
Per	  comprendere	  cose	  complesse	  come	  la	  rete	  non	  è	  il	  

momento	  di	  schierarsi	  ma	  di	  conoscere	  (di	  più)	  per	  capire	  
(meglio)	  -‐	  Losito	  



Occorrono	  
• Meno	  opinioni,	  un	  aCeggiamento	  più	  
informato	  e	  laico	  e	  più	  studi	  ed	  esperienze	  
seri	  e	  prolunga_	  nel	  tempo.	  

• Formare	  non	  solo	  nei	  ragazzi:	  
ü la	  volontà	  e	  la	  capacità	  di	  informarsi	  in	  
modo	  completo	  e	  u_le	  Io	  consumatore,	  io	  
utente.	  

ü la	  volontà	  e	  la	  capacità	  di	  compiere	  scelte	  
responsabili	  verso	  se	  stesso	  e	  verso	  la	  
società:	  responsabilità	  sociale.	  Noi	  ci9adini.	  	  



Cosa	  fare?	  
• Voto	  col	  portafoglio:	  scelte	  più	  
informate	  nel	  campo	  della	  ed	  
alimentare:	  colazione,	  spesa,	  e_cheCe)	  
e	  nel	  campo	  uso	  delle	  TIC.	  Rifiutare	  un	  
prodoCo.	  
• Un	  altro	  uso	  delle	  TIC.	  Voto	  col	  clic:	  non	  
usare	  i	  si_	  più	  pericolosi	  e	  discu_bili	  
Quanto	  vale	  un	  clic?	  –	  50	  -‐>	  50	  mila	  $	  	  
• SIMULAZIONE	  diriCo	  e	  uso	  Cellulare	  

Poi	  è	  arrivata	  UNICEF	  	  



Conosci	  la	  rete?	  -‐	  2	  parte	  



Conosciamo	  la	  rete?	  
Un	  iceberg	  -‐	  La	  punta	  	  -‐	  Deep	  web	  dark	  web	  500	  volte	  -‐	  Un	  
Castello	  -‐La	  bolla:	  3	  stanze	  –	  Tu	  usi	  la	  rete?	  Io	  no!	  



Deep	  web	  
Il	  95%	  dei	  contenu_	  della	  rete	  è	  nel	  web	  
nascosto.	  	  	  TuCo	  il	  bene	  e	  tuCo	  il	  male	  



Le	  TIC	  e	  la	  RETE	  modiLicano	  il	  
linguaggio	  e	  il	  pensiero	  
•  Leggere	  in	  rete	  
	  
•  Scrivere	  per	  la	  rete	  e	  in	  rete	  
	  
•  Scriviamo	  di	  più	  e	  leggiamo	  di	  più:	  è	  un	  progresso?	  

•  Il	  rapporto	  quan_tà/qualità	  
	  
•  ECO.	  La	  parola	  a	  legioni	  di	  imbecilli:	  il	  problema	  della	  
mediazione	  



Linguaggio	  e	  democrazia	  
•  L’indica_vo	  è	  il	  modo	  dei	  semplici	  e	  dei	  prepoten_	  

•  Dal	  pensiero	  complesso	  al	  pensiero	  semplice	  
	  
•  Il	  congiun_vo	  e	  il	  condizionale	  modi	  del	  dialogo	  e	  della	  
democrazia	  

	  
•  Necessità	  di	  mediazioni	  (giornalis_,	  adul_,	  biblioteche)	  e	  
competenze	  per	  scegliere	  



Troppe	  informazioni!!!!!!!	  

Come	  fare?	  



In	  rete	  possono	  scrivere	  tutti	  
• Posta	  eleCronica	  -‐>	  Mail	  
• Chat	  -‐	  >	  Post	  
•  Social	  Network	  -‐>	  Post,	  immagine,	  video	  	  
•  Si_,	  tes_,	  foto	  immagini,	  video	  
•  Enciclopedie	  
•  Libri	  -‐>	  e-‐book	  
Scriviamo	  tu<	  di	  più	  
•  E’	  un	  bene?	  
•  E’	  un	  male?	  



Tanti	  è	  meglio	  di	  pochi?	  

Pochi	  +	  
esper_	  ?	  
Media	  un	  
po’	  esper_?	  
Tan_	  =	  NON	  
esper_?	  	  



Quanti	  possono	  scrivere	  e	  cosa	  
producono	  (scrivono)	  

Alta	  

Media	  

Bassa	  



Internet	  è	  una	  pattumiera	  di	  
informazioni.	  Il	  web	  NON	  ha	  
regole	  

TuD	  
scrivono	  

Nessuno	  
controlla	  

Nessuno	  
fa	  pulizia	  

Nessuno	  
è	  

responsa
bile	  



TROPPE	  INFORMAZIONI	  
•  Se	  scrivono	  tuD	  ci	  sono	  troppe	  informazioni:	  
Siamo	  sommersi	  da	  una	  valanga	  d’informazioni.	  
	  

Ogni	  giorno	  il	  web	  è	  invaso	  da	  900mila	  post	  nei	  blog,	  50	  milioni	  di	  
messaggi	  su	  Twi9er,	  più	  di	  60	  milioni	  di	  aggiornamenD	  su	  Face	  Book	  e	  210	  
miliardi	  di	  mail	  (posta).	  
	  
•  Se	  decidessimo	  di	  registrare	  tuCe	  le	  comunicazioni	  umane	  dalla	  
preistoria	  ad	  oggi	  avremo	  bisogno	  di	  5	  milioni	  di	  gygabyte	  di	  memoria.	  	  

	  Oggi	  creiamo	  quella	  quan4tà	  di	  da4	  ogni	  due	  giorni.	  
	  
Oggi	  nessuno,	  neanche	  le	  spie	  professioniste	  e	  le	  agenzie	  (FBI,	  CIA	  etc.…)	  è	  
in	  grado	  di	  ges4re	  una	  tale	  massa	  di	  da4.	  Tranquilli…	  non	  abbiamo	  tempo	  

•  GOOGLE	  riesce	  a	  leggere	  solo	  il	  25/30%	  di	  queste	  nuove	  informazioni	  	  



Chi	  controlla	  le	  informazioni?	  
• Giornali,	  riviste,	  TG,	  TV	  =	  DireCore	  responsabile	  
•  Libri	  =	  autore	  e	  editore	  	  
	  
In	  rete	  ci	  sono	  si_:	  

•  InaCendibili	  pieni	  di	  sciocchezze	  e	  bufale	  
	  	  	  Due	  parole	  sulle	  bufale	  o	  Fake	  news	  
• Abbastanza	  seri	  
• Wikipedia	  
• ACendibili	  e	  specializza4	  



Cos’è	  la	  post	  verità?	  
Ha	  una	  certa	  eco	  in	  ques_	  giorni	  una	  discussione	  sulla	  teoria	  
della	  Post	  -‐	  verità.	  
•  “Il	  neologismo	  post-‐verità,	  derivante	  dall'inglese	  post-‐truth,	  
indica	  quella	  condizione	  secondo	  cui,	  in	  una	  discussione	  
rela_va	  a	  un	  faCo	  o	  una	  no_zia,	  la	  verità	  viene	  considerata	  
una	  ques_one	  di	  secondaria	  importanza.	  

Nella	  post	  verità	  la	  no_zia	  viene	  percepita	  e	  acceCata	  come	  vera	  
dal	  pubblico	  sulla	  base	  di	  emozioni	  e	  sensazioni,	  senza	  alcuna	  
analisi	  effeDva	  sulla	  veridicità	  o	  meno	  dei	  faD	  reali.	  In	  una	  
discussione	  caraCerizzata	  da	  "post-‐verità",	  i	  faD	  oggeDvi,	  
chiaramente	  accerta_,	  sono	  meno	  influen_	  nel	  formare	  
l'opinione	  pubblica	  rispeCo	  ad	  appelli	  a	  emozioni	  e	  convinzioni	  
personali.	  Wikipedia	  



Conseguenze	  della	  post	  verità	  
•  Si	  parla,	  in	  altre	  parole,	  di	  decisioni,	  azioni	  e	  voto	  di	  pancia,	  
sulla	  spinta	  di	  istanze	  emo4ve,	  anche	  quando	  esiste	  una	  
evidenza	  razionale	  che	  dimostra	  il	  contrario	  (decisioni	  e	  voto	  
faCo	  col	  cervello).	  

•  Secondo	  l’Accademia	  della	  crusca	  non	  si	  traCa	  di	  una	  cosa	  
nuova	  e	  il	  termine	  post	  non	  ha	  un	  significato	  di	  dopo,	  ma	  di	  
oltre.	  Si	  va	  oltre	  la	  verità	  (o	  meglio	  realtà)	  dimostrata	  dalla	  
ragione.	  Ovviamente	  per	  mo4vi	  irrazionali	  lega4	  alla	  sfera	  
emo4va.	  Paure,	  pregiudizi,	  falsa	  informazione	  e	  falso	  clima	  
creato	  dai	  media	  o	  dai	  poli_ci	  intorno	  a	  un	  problema.	  Il	  
risultato	  è	  una	  opinione	  pubblica	  disinformata,	  irrazionale	  e	  
preda	  delle	  emozioni.	  	  	  	  Esempi	  



Come	  fare	  a	  riconoscerli	  le	  
informazioni	  utili	  	  Leggere	  URL	  	  
•  Impariamo	  a	  leggere	  l’URL	  
hCp://www.istoreto.it/approfondimen_/leggi-‐razziali/	  	  

•  hCp://www.pavonerisorse.it/storia900/laboratori	  
popolo_ebraico.htm	  	  

	  
	  
	  
	  
	  
Cos’è	  Istoreto?	  E	  Pavonerisorse?	  
	  	  	  Cerca	  su	  Google:	  scrivi	  “Istoreto”	  o	  “pavonerisorse”	  e	  visita	  i	  sito	  	  
www.istoreto.it	  	  o	  www.pavonerisorse.it	  	  
	  



Domandiamoci:	  
Domandiamoci	  SEMPRE	  di	  una	  pagina	  WEB	  
	  
A-‐	  CHI	  l’ha	  SCRITTA	  (Autore)	  ?	  	  
	  
B-‐	  DOVE	  (su	  quale	  sito)	  l’ha	  scriCa?	  
	  
C-‐	  PERCHE?	  L’ha	  scriCa?	  Cosa	  vuole	  dimostrare?	  Cosa	  pensa?	  
Chi	  vuole	  danneggiare?	  
	  
D-‐	  QUANDO	  l’ha	  scriCa?	  No_zia	  vecchia….	  



Chi	  è	  l’autore	  
•  hCp://www.pavonerisorse.it/storia900/laboratori/
default.htm	  	  

•  Cerca	  il	  nome	  dell’autore	  su	  Google	  

	  



Chi	  è	  Rodolfo	  Marchisio???	  



WIKIPEDIA	  un	  buon	  dizionario	  
•  www.wikipedia.it	  	  
•  Come	  funziona?	  
•  Chi	  lo	  scrive?	  
•  E’	  aCendibile?	  Possiamo	  usarlo?	  
•  Come	  Enciclopedia	  ma	  sopraCuCo	  come	  Dizionario	  
•  Wikipedia	  è	  il	  posto	  migliore	  da	  cui	  cominciare	  una	  ricerca	  ma	  
il	  posto	  peggiore	  dove	  finirla.	  

PROVIAMO	  



Come	  interrogare	  Google	  
•  Parole	  chiave	  

•  Frasi	  (linguaggio	  naturale)	  

•  Il	  risultato	  dipende	  dalle	  domande	  



Cosa	  non	  puoi	  fare	  con	  Google	  
•  Google	  non	  è	  un	  medico	  né	  un	  esperto:	  non	  puoi	  curare	  
malaDe,	  risolvere	  problemi	  seri	  e	  tecnici.	  “L’ha	  deCo	  la	  rete”	  

•  Google	  non	  è	  neutrale	  

•  Non	  _	  da	  la	  risposta	  più	  giusta,	  ma	  quella	  che	  pensa	  _	  piaccia	  
di	  più	  

•  Persone	  diverse	  hanno	  risposte	  diverse:	  EgiCo	  

•  In	  base	  a	  un	  algoritmo	  (PROGRAMMA)	  che	  costruisce	  di	  te	  un	  
iden_kit	  con	  le	  informazioni	  che	  _	  ha	  rubato	  

•  NON	  PUOI	  FARE	  COPIA	  E	  INCOLLA,	  perché	  COPIARE	  non	  è	  
CERCARE	  	  



La	  maggior	  parte	  dei	  giovani	  
non	  sa	  
• Dis_nguere	  le	  risposte	  	  
di	  Google	  dalla	  
	  pubblicità	  (2	  su	  3)	  
	  
• Andare	  oltre	  la	  prima	  pagina	  
	  
• Confrontare	  diverse	  risposte	  
	  
• Scegliere	  in	  base	  al	  sito	  	  

Il	  94%	  di	  noi	  adul_	  si	  ferma	  alle	  prime	  10	  
risposte.	  	  



ATTENZIONE	  –	  Come	  ti	  fregano	  
	  

Quando	  un	  servizio	  è	  gratuito	  vuol	  dire	  che	  la	  merce	  sei	  tu	  	  
	  
Informazioni	  su	  di	  te	  che	  valgono	  oro	  
	  
I	  tuoi	  clic	  fanno	  guadagnare	  da	  50	  $	  in	  su	  a	  chi	  pubblica	  
	  
Non	  regalare	  troppe	  informazioni	  o	  informazioni	  che	  possono	  
essere	  usate	  contro	  di	  te	  -‐>	  Bullismo	  e	  Cyber	  bullismo	  
-‐	  Pensaci	  bene	  prima	  del	  clic	  
-‐	  conta	  fino	  a	  10	  
-‐  No	  poli_ca	  
-‐  No	  religione…	  
	  
Video	  belga	  	  
hCps://www.youtube.com/watch?v=qYnmfBiomlo	  	  



QUANDO	  CI	  SONO	  TROPPE	  
INFORMAZIONI….	  
MEDIAZIONE	  1-‐	  Avere	  qualcuno	  che	  le	  filtra	  e	  le	  trasforma	  in	  
conoscenze	  serie	  (giornalis_,	  docen_,	  esper_…)	  
INFORMAZIONE	  -‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐-‐à	  CONOSCENZA	  
Una	  informazione	  o	  no4zia	  non	  è	  conoscenza.	  
CAPACITA’	  di	  FILTRARE	  2-‐	  Essere	  in	  grado	  di	  valutare/decidere	  
se	  una	  informazione	  è	  aCendibile,	  u_le	  o	  NO.	  
	  
CONFRONTO	  FONTI	  3-‐	  Confrontare	  diverse	  fon_	  (si_,	  libri)	  per	  
vedere	  come	  la	  pensano	  gli	  altri	  e	  se	  la	  informazione	  che	  
abbiamo	  trovato	  è	  condivisa	  da	  altri.	  
	  
E’	  quello	  che	  s_amo	  imparando	  a	  fare	  ….	  Cap	  1	  



Come	  funziona	  Google	  e	  perché	  
Internet	  NON	  	  è	  neutrale.	  
•  Algoritmo	  di	  Google	  

•  Trucchi	  	  

•  2009	  personalizzazione	  

•  Esempi:	  EgiCo	  
	  
Perché?	  
•  	  Per	  vender_	  delle	  cose	  
•  Per	  tener_	  chiuso	  li	  in	  quella	  stanza	  



Google	  non	  è	  neutrale	  



Google	  non	  è	  neutrale	  
•  Pregiudizi	  di	  chi	  ha	  scriCo	  l’algoritmo:	  “Rumeni”	  FOTO	  

•  hCp://www.glista_generali.com/arte/bellomo/	  	  
	  

•  hCps://www.google.it/search?q=rumeni&client=firefox-‐
b&tbm=isch&tbo=u&source=univ&sa=X&ved=0ahUKEwjl_cOv
pIXSAhUL6xQKHWtJAkkQ7AkINw&biw=1585&bih=710	  	  

•  La	  personalizzazione:	  dar_	  cosa	  desideri,	  cosa	  _	  piace,	  non	  
cosa	  _	  serve.	  Una	  stanza	  di	  gente	  come	  te,	  di	  amici	  come	  te,	  
con	  cui	  non	  vari	  grandi	  discussioni.	  Pariser.	  

•  Ma	  senza	  confronto,	  discussione,	  dialogo,	  confronto	  con	  uno	  
diverso	  NON	  si	  cresce.	  	  



Quando	  una	  informazione	  è	  
seria?	  
•  Conclusioni	  



Quando	  una	  informazione	  è	  
utile?	  
•  Conclusioni	  	  



Che	  rischi	  si	  corrono	  in	  rete?	  
•  RispeCo	  alle	  informazioni:	  	  



Cosa	  facciamo	  adesso??	  
	  
•  Idee:	  


